URZAD MIASTA OLSZTYNA
Wydziat Promocji i Informacji

Olsztyn, dnia 20.08.2026 .

Znak sprawy: OK.1431.329.2026
Nr dokumentu: 196168.08.2026-W

Szanowny Panie,

w zwigzku z wnioskiem o udostepnienie informacji publicznej z dnia 06.08.2026 r. o numerze

83584.08.2026-P udzielam odpowiedzi:

Urzad Miasta Olsztyna zawart umowe z Fundacjg Campus Polska w dniu 05.07.2024 r. na

realizacje ustug promocyjnych, ktére obejmowaty:

1. Umieszczenie nazwy Olsztyn oraz logotypu na oficjalnej stronie wydarzenia
www.campuspolska.pl oraz w aplikacji tego wydarzenia.

2. Umieszczenia nazwy Olsztyn na materiale stanowigcym tto na scenie gtownej
wydarzenia.

3. Zapewnienia przynajmniej 1 wejscia na zywo z Olsztyna w ramach wydarzenia
w ogélnopolskiej telewizji.

4. Zapewnienia transmisji 8 wydarzen odbywajgcych sie w ramach Campus Polska na
kanatach. komunikacyjnych organizatora (FB, Youtube).

5. Umieszczenia logotypu miasta Olsztyna na smyczach, ktére otrzymajg uczestnicy.

6. Umieszczenia nazwy Olsztyn na koszulkach i bluzach, ktére otrzymaja uczestnicy
i goscie wydarzenia.

7. Umieszczenia symbolu m. Olsztyna na nos$nikach informacyjnych - 15 no$nikéw.

8. Umozliwienie ustawienia Partnerowi mobilnego punktu Miejskiej Informacji
Turystycznej na terenie wydarzenia.

9. 3 posty na feed CPP na Instagram i Facebook, (1 przed, 1 w trakcie i 1 po) Podczas
trwania Campusu codzienna wzmianka (oznaczenie profilu) na instastories (3
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wzmianki) 1 rolka na Instagramie (opublikowana najpdzniej w ostatnim dniu CPP)
i 1 rolka na TikTok.

10. Umieszczenia Scianek i roll upéw w salach i namiotach gdzie odbywaja sie panele,
warsztaty, w Centrum Prasowym oraz w Punkcie Info.

11. Zaproszenia i pakiety startowe na wydarzenie, 20 zaproszen oraz 5 pakietow
startowych (Bluza, koszulka, bidon oraz torba).

12. Pokrycie kosztow noclegéw i wyzywienia dla prelegentdéw i gosci specjalnych.

Fundacja Campus Polska przedstawita sprawozdanie z realizacji umowy. Wydarzenie Campus
Polska Przysztosci 2024 zostato zrealizowane w dniach 23-29 sierpnia 2024 roku w Olsztynie i
zostato odwiedzone przez ponad 3500 oséb. W trakcie wydarzenia odbyto sie 239
warsztatow i paneli na tematy zwigzane z spoteczenstwem obywatelskim oraz aktywnoscia
spoteczng. Ponadto odbyty sie wydarzenia towarzyszace miedzy innymi, 26 sierpnia odbyt sie
Dzien Samorzadowy - podczas tego dnia odbywaty sie panele i warsztaty z udziatem
samorzadowcow oraz miata miejsce Samorzadowa Gra Terenowa. Festiwal miat 28
partneréow samorzadowych a w Grze wziety udziat 23 jednostki samorzadu terytorialnego i
ponad 600 oséb. Podczas gry uczestnicy mogli odwiedzi¢ stoiska wystawiennicze partneréw
samorzadowych i odpowiedzieé na pytania zwigzane z obecnymi partnerem samorzadowym
Campusu Polska Przysztosci. Gra terenowa byta reklamowana za pomocg ulotek
promocyjnych, na ktérych znalazty sie logotypy wszystkich partneréw samorzadowych. Drugg
aktywnoscig wyrdzniajaca ten dzien byta samorzadowy turniej ,,1 z 10"’ prowadzony przez
Tomasza Karolaka, w ktérej wzieli udziat przedstawiciele samorzadow. Wydarzenie

zgromadzito ponad 400 oséb i byto najchetniej oglagdanym tego dnia.

W czasie poprzedzajagcym najwazniejsze i tym samym z najliczniejszg publicznoscig (okoto
1000 osbb) panele odbywajace sie na Campus Arenie byty publikowane logotypy partneréow
oraz emitowano spoty promocyjne przekazane przez partneréw. Na ogrodzeniu okalajagcym
gtowny teren wydarzenia byty rozmieszczone banery ze wszystkimi logotypami partneréw.
Relacja wydarzenia miata miejsce we wszystkich ogélnopolskich stacjach telewizyjnych oraz
na profilach Campus Polska Przysztosci na Facebooku, Instagramie oraz X. 73 wydarzenia byty
transmitowane na zywo. W trakcie wydarzenia zostaty opublikowane informacje na temat
partneréow wydarzenia i wyeksponowane logotypy. Posty i relacje na Facebooku docieraty do
okoto 12,5 tys. 0séb (876 reakcji, 347 komentarzy, 23 share), na Instagramie do okoto 25 tys.
0s6b (1415 polubien, 78 komentarzy).



W trakcie trwania wydarzenia zostato akredytowanych 200 dziennikarzy radiowych,

telewizyjnych, redaktoréw gazet lokalnych oraz ogélnopolskich.

Informacja na temat partnerstwa zostata zamieszczona na stronie internetowej

campuspolska.pl, w zaktadce Partnerzy oraz w aplikacji mobilnej dla uczestnikéw.

1. Umieszczenie nazwy Olsztyn oraz logotypu na oficjalnej stronie wydarzenia

www.campuspolska.pl oraz w aplikacji tego wydarzenia

https://campuspolska.pl/partnerzy

2. Umieszczenie nazwy Olsztyn na materiale stanowigcym tto na scenie gtéwnej

wydarzenia.

3. Zapewnienia transmisji 8 wydarzen odbywajacych sie w ramach Campus Polska na

kanatach. komunikacyjnych organizatora (FB, Youtube). Transmisje odbywaty sie na

platformie You Tube oraz Facebook (ponad 70 transmisji).

Zapewnienia przynajmniej 1 wejécia na ¢zywo z Olsztyna w ramach wydarzenia

w ogoblnopolskiej telewizji: https://tvn24.pl/go/programy,7/opinie-i-wydarzenia-
odcinki,16593/odcinek-4603.500E4603.1442904

5. Umieszczenia logotypu miasta Olsztyna na smyczach ktore otrzymaj* uczestnicy
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6. Umieszczenia nazwy Olsztyn na koszulkach i bluzach, ktére otrzymali uczestnicy

i gocecie wydarzenia.

7. Umieszczenia symbolu m. Olsztyna na nosnikach informacyjnych - 15 no$nikow,
Symbol miasta zostat umieszczony na potykaczach oraz banerach rozmieszczonych na

terenie catego wydarzenia.

- Zeskanuj kod QR
i sprawdz program!

8. Umozliwienie ustawienia Partnerowi mobilnego punktu Miejskiej Informaciji

Turystycznej na terenie wydarzenia.



3 posty na feed CPP na instargram i facebook, (1 przed, 1 w trakcie i 1 po) Podczas
trwania Campusu codzienna wzmianka (oznaczenie profilu )na instastories (3

wzmianki) 1 rolka na Instagramie (opublikowana najpdzniej w ostatnim dniu CPP)

i 1 rolka na TikTok. https://www.instagram.com/reel/C KUgpMI1iR/?
igsh=MXNOdmpOb3pncidiZQ

https://www.instagram.com/p/C-3X0I120ZaU/?igsh=MW5iMDFOMGtpc3Bue

https://www.facebook.com/share/v/XpnSRmpc4ktBti3d/

https://www.tiktok.com/@campus polska/video/7407514704697888032
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9. Umieszczenia Scianek i roll upéw w salach i namiotach gdzie odbywaja sie panele,
warsztaty, w Centrum Prasowym oraz w Punkcie Info. $cianka oraz roll-up zostaty

rozmieszczone na terenie wydarzenia.


https://www.tiktok.com/@campus_polska/video/7407514704697888032
https://www.facebook.com/share/v/XpnSRmpc4ktBti3d/
https://www.instagram.com/p/C-3X0l2oZaU/?igsh=MW5iMDF0MGtpc3BueQ
https://www.instagram.com/reel/C_KUqpMI1iR/?igsh=MXN0dmp0b3pncjdiZQ
https://www.instagram.com/reel/C_KUqpMI1iR/?igsh=MXN0dmp0b3pncjdiZQ

10. Zaproszenia i pakiety startowe na wydarzenie, 20 zaproszen oraz 5 pakietéw
startowych (bluza, koszulka, bidon oraz torba). Pakiety zosta®y przekazane do Urzedu

Miasta (Gabinet Prezydenta w dniu 22 sierpnia 2024 roku).

11. Pokrycie kosztow noclegéw i wyzywienia dla prelegentdw i gosci specjalnych.

Koszty zostaty pokryte przez organizatora.

W sprawie cytatu z publikacji umieszczonej na portalu olsztyn.com.pl informujemy, ze
szacowanie potencjalnych przychodéw miasta byto oparte na nastepujacych zatozeniach:

- zgodnie z otrzymanymi przez miasto informacjami w wydarzeniu wzieto udziat:

a) 1300 uczestnikow,

b) 500 gosci zaproszonych m.in.: ekspertéw, prelegentéw, naukowcow, dziennikarzy,
politykow,

c) 200 oséb obstugi technicznej i wolontariusze.

Campus Polska odbywat sie w dniach 23-29 wrze$nia co oznacza, w kontekscie noclegowym,
6 dob.

Ad. a)

Zatozono, ze sredni koszt noclegu okoto 100 zt za uczestnika: 1300 x 6 déb x 100 zt =
780 000 zt.

Sredni koszt przyjety do kalkulacji za catodzienne wyzywienie 50 zt: 1300 x 6 déb x 50 zt =
390 000 zt.

Sredni koszt wydatkéw osobistych podczas pobytu uczestnika 50 zt: 1300 x 50 zt = 65 000 zt.

Ad. b)



Przyjeto, ze sredni koszt noclegu goscia zaproszonego (rézne kwoty w zaleznosci od
standardu obiektu noclegowego) to 300 zt. Do wyliczenia zatozono, ze goscie nie byli przez
caty okres wydarzenia. Zatozono maksymalny pobyt 3 doby: 500 x 3 doby x 300 zt =

450 000 zt.

Sredni koszt przyjety jako stawka zywieniowa dziennie 150 zt: 500 x 3 doby x 150 zt =
225 000 zt.

Sredni koszt wydatkéw osobistych podczas pobytu goscia 50 zt: 500 x 3 doby x 50 zt =
75 000 zt.

Ad. c)

Do wyliczenia przyjeto dtugos$é pobytu na poziomie 6 dniu, cho¢ w przypadku obstugi
technicznej pobyt mogt by¢ dtuzszy ze wzgledu na koniczno$¢ zbudowania oraz
zdemontowania miasteczka.

Sredni koszt noclegu okoto 100 zt za osobe: 200 x 6 déb x 100 zt = 120 000 zt.

Sredni koszt przyjety do kalkulacji za catodzienne wyzywienie 50 zt: 200 x 6 déb x 50 zt =
60 000 zt.

Nie uwzgledniono wydatkoéw osobistych tej grupy ze wzgledu na fakt ciagtej pracy ekip.

Suma wszystkich kwot wynosi 2 165 000 zt.



