I. Opis ogolny przedmiotu zamowienia

1. Przedmiotem zamowienia jest kompleksowa ustuga promocyjna Olsztyna jako
partnera strategicznego imprezy biegowej (dalej: ,,Impreza”), obejmujacej potmaraton,
bieg na 5 km oraz biegi dzieci¢ce, organizowanej na terenie miasta, ze startem i metg
w poblizu Hali Urania, polegajaca na przeprowadzeniu przez Wykonawce dziatan
promujacych Miasto w zwigzku z organizacjg Imprezy w 11 kwartale 2026 roku.
Zamowienie dotyczy zakupu $wiadczen promocyjnych.
3. Zakres zamowienia obejmuje w szczegolnosci §wiadczenia realizowane:

a) na terenic Imprezy (start, meta, trasa biegu, biuro zawodow),

b) w materiatach promocyjnych i poligraficznych,

c) w kanatach digital (strona internetowa, certyfikaty elektroniczne),

d) w dzialaniach medialnych i PR,

€) w przestrzeni ekspozycyjnej oraz dziataniach bezposrednich podczas Imprezy.

Kody CPV

e Glowny CPV: 79342200-5 — Ustugi w zakresie promoc;ji.
o Pomocnicze CPV:

0 79341000-6 — Ustugi reklamowe,

0 79340000-9 — Ustugi reklamowe 1 marketingowe,

0 79800000-2 — Ustugi drukowania i ustugi powigzane,

0 79952000-2 — Ustugi w zakresie organizacji imprez.
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I1. Definicje

1. ,Impreza” — wydarzenie sportowe obejmujace pdétmaraton, bieg na 5 km oraz biegi
dziecigce organizowane na terenie Olsztyna.

2. ,,Teren Imprezy” — obszar obejmujacy start, mete, tras¢ biegu, biuro zawoddéw oraz
inne przestrzenie wykorzystywane w zwigzku z organizacja Imprezy.

3. ,,Materiaty promocyjne” — wszelkie materialy drukowane i cyfrowe przygotowywane
w zwiazku z organizacja Imprezy, w tym w szczeg6lnos$ci: plakaty, zaproszenia,
programy, certyfikaty, banery, reklamy oraz materiaty dla uczestnikow.

4. ,Materialy Zrédlowe Zamawiajacego” — materialy przekazane przez Zamawiajacego,
w szczegdlnosci logotypy, ksigga identytikacji wizualnej oraz inne elementy
niezbedne do realizacji §wiadczen.

III. Szczegolowy zakres Swiadczen

Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia Zamawiajacemu statusu Partnera
Strategicznego Imprezy oraz realizacji §wiadczen promocyjnych obejmujacych co najmnie;j:

1. Tytul i nazewnictwo

a) przyznanie Zamawiajgcemu tytutu Partnera Strategicznego Imprezy,
b) umieszczenie nazwy ,,Olsztyn” w pelnej nazwie Imprezy.

2. Materialy promocyjne i poligraficzne



a) umieszczenie logo Miasta Olsztyn w materiatach i publikacjach zwigzanych z Impreza, w
tym: zaproszeniach, programie, plakatach, dyplomach oraz innych materiatach,
b) umieszczenie materialu reklamowego Miasta w informatorze dla uczestnikow.

3. Ekspozycja na Terenie Imprezy

a) umieszczenie logo Miasta na minimum 10 banerach w strefie startu i mety,

b) montaz i demontaz minimum 2 balonow reklamowych dostarczonych przez
Zamawiajacego

€) montaz i demontaz minimum 1 bramy pneumatycznej na trasie biegu (dostarczonej przez
zamawiajacego)

d) umieszczenie minimum 1 roll-upa w biurze zawodow,

e) zapewnienie powierzchni 5 m x 5 m pod stoisko promocyjne Miasta,

f) umozliwienie ekspozycji materiatow reklamowych i ich dystrybucji podczas Imprezy.

g) ekspozycji loga Miasta Olsztyn na $ciankach konferencyjnych wykorzystywanych w
zwigzku z promocjg Imprezy, w szczegolnos$ci podczas konferencji zapowiadajace;j
Imprezg¢ oraz innych wydarzen medialnych zwigzanych z Impreza.

h) ekspozycji loga Miasta Olsztyn na koszulkach 0sob pracujacych przy Imprezie oraz
wolontariuszy, zlokalizowanej zardbwno na przodzie, jak i na tyle koszulek.

4. Identyfikacja wizualna uczestnikow i obslugi

a) umieszczenie logo lub nazwy Olsztyn na koszulkach oséb pracujacych przy Imprezie,
b) umieszczenie logo lub nazwy Olsztyn na koszulkach wolontariuszy.

5. Elementy nagrod i pamiatek

a) umieszczenie logo Miasta na elektronicznych certyfikatach uczestnikow,
b) umieszczenie logo Miasta na symbolicznych czekach wreczanych zwycigzcom.

6. Ekspozycja medialna i reklamowa

a) zapewnienie 40% czasu reklamowego spotu Miasta na telebimie na Terenie Imprezy,

b) umieszczenie logo Miasta w reklamach promujacych Impreze,

¢) umieszczenie logo lub nazwy Miasta w kampaniach banerowych w portalach biegowych,
d) umieszczenie logo Miasta na stronie internetowej] Wykonawcy w okresie obowigzywania
umowy.

7. Dzialania PR i media
a) informowanie w komunikatach 1 relacjach medialnych, ze Impreza jest wspierana przez
Miasto Olsztyn,

b) przeprowadzenie wywiadu z przedstawicielem Miasta w ramach relacji z Imprezy.

8. Udzial przedstawicieli Zamawiajgcego

a) zapewnienie mozliwosci wystgpienia podczas konferencji zapowiadajacej Imprezeg,
b) zapewnienie udzialu w ceremonii wreczania nagrod.



9. Swiadczenia dodatkowe
a) przekazanie pakietow startowych:

e 30— potmaraton,
o 10 - biegi dziecigce,

b) przekazanie 10 dwuosobowych zaproszen VIP.

10. Pakiety startowe

Umieszczenie materiatow promocyjnych Zamawiajacego w pakietach startowych
uczestnikow.

IV. Klauzula ogolna

1. Wykonawca zobowigzany jest do realizacji §wiadczen zgodnie z materialami
zrédtowymi Zamawiajacego oraz jego identyfikacjg wizualna.

2. Wszystkie materiaty wymagaja uprzedniej akceptacji Zamawiajacego.

3. Wykonawca zobowigzany jest do zapewnienia wysokiej jakosci ekspozycji oraz jej
ciggtosci w trakcie Imprezy.

V. Procedura akceptacji

Wykonaweca przekazuje projekty materiatow do akceptacji Zamawiajacego.
Zamawiajacy przekazuje uwagi lub akceptacj¢ w terminie do 3 dni roboczych.
Wykonawca wprowadza poprawki 1 przekazuje materiaty do ponownej akceptaciji.
Emisja lub publikacja materialdow mozliwa jest wytacznie po akceptacji
Zamawiajacego.
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V1. Wymogi techniczne i prawa

1. Wykonawca zobowigzany jest zapewni¢ zgodno$¢ materiatow z wymaganiami
technicznymi nosnikow.

2. Wykonawca odpowiada za legalno$¢ wykorzystanych materiatow.

3. Wykonawca zobowigzany jest do posiadania praw do realizacji wszystkich swiadczen.

VI1I. Wymagania formalno-prawne wobec Wykonawcy

1. Wykonawca zobowiazany jest wykazac, ze posiada prawa do realizacji §wiadczen
promocyjnych.

2. Dokumenty potwierdzajace te prawa muszg zosta¢ przekazane Zamawiajacemu przed
realizacja $wiadczen.



3.

Wykonawca ponosi odpowiedzialno$¢ za naruszenia praw osob trzecich.

VIII. Raportowanie i odbior

1.

2.

Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia raportu koncowego zawierajacego
dokumentacje¢ potwierdzajacg realizacj¢ §wiadczen.

Raport powinien zawiera¢ dokumentacje¢ fotograficzng, materialy promocyjne oraz
inne dowody realizacji.

Odbioér zamdwienia nastepuje po potwierdzeniu realizacji wszystkich §wiadczen.



